Mision

Formar recursos humanos de calidad, lo que implica principalmente disponer de contenidos programatico
pertinentes; personal académico especializado con roles de estimular el aprendizaje; ambiente académico, medios educativos y
metodologias dindmicas que posibiliten al estudiante ser gestor de su propio proceso formativo; proceso administrativo que
vincule las tareas universitarias con el mundo del trabajo y esté en constante mejoramiento, buscando la excelencia académica.

Duracién: 5 afos (10 Ciclos) + Proceso de grado
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Plan 2023
Caodigo Asignatura UV Prerrequisito Codigo Asignatura UV Prerrequisito
pINAN-1 Informatica aplicada a los negocios 4 Bachillerato pNEAC-27 Neurociencias aplicadas al consumo 5  SMER2-22
VLFG1-2 Liderazgo y funciones gerenciales | 3 Bachillerato SING2-12 Inglés Il SING1.7
VFIEE-10 Filosofia y ética empresarial 4 Bachillerato
pADEF-16 Administracién de empresas familiares 4
SMATE-5 Matematica 4 Bachillerato SPRGE-4
SSYAC-3 Servicio y atencién al cliente 4 Bachillerato SMAFI-11 Matemitica financiera 4 sCOF1-3
vSOCI-6 Sociologia 3 Bachillerato
Caodigo Asignatura UV Prerrequisito Cadigo Asignatura UV Prerrequisito
VMER1-38 Mercadotecnia | 4 VLFG1-2 SSMMK-31 Social media marketing 5 pNEAC-27
sING1-7 Inglés | 4 Bachillerato SMKSE-32 Marketing de servicios 4 SMER2-22
SPRYE-13 Protocolo y etiqueta 5 SSYAC-3
£5TDA7 Estadistica 4 MATE.S sMICR-24 Microeconomia 4 sPRGE-4
s - s 2
pDIDI-11 Disefio Digital 4 PINAN-1 VLEAE-13 Legislacion aplicada a la empresa 4 PADEF-16
° Cédigo Asignatura UV Prerrequisito ° Codigo Asignatura UV Prerrequisito
sINME-12 Investigacién de mercados 4 VMER1-38 VvMYCI-35 Mercadeo y comercio internacional 4 sMKSE-32
sGDCV-13 Gerencia de compras y ventas 5 VMER1-38 sADF1-26 Administracién financiera 4 SMICR-24
VRRPP1-14  Relaciones publicas 4 SPRYE-13 L.
sGETH-29 Gestion del talento humano 4 SMKSE-32
sCOF1-3 Contabilidad financiera 4 SMATE-5
SMKDI-16 Marketing Digital 5 pDIDI-11 sMEDI-37 Metodologia de la investigacién 4 SESAN-22
o Cédigo Asignatura UV Prerrequisito ° Cédigo Asignatura UV Prerrequisito
pESCC-17 Estudio del comportamiento del consumidor 4 sINME-12 SRESE-45 Responsabilidad social estratégica 4 SGETH-29
sLOYD-18 Logistica y distribucién 4 sMKDI-16 sDIES-45 Direccion estratégica 5 vMYCI-35
sINDP-19 Innovacién y desarrollo de productos 5 sMKDI-16 . .
sGEDP-41 Gestién de precios 4 sADF1-26
SEYNE-42 Emprendimiento y negocios 4 sGDCV-13
VPUBLI-21 Publicidad 4 SINME-12 VGEMAR-42 Gerencia de marca 4 vMYCI-35
Cédigo Asignatura UV Prerrequisito Caodigo Asignatura UV Prerrequisito
SsMER2-22 Mercadotecnia Il 4 vMER1-38 sINNE-43 Inteligencia de negocios 5 sDIES-45
sLFG2-8 Liderazgo y funciones gerenciales I 4 VLFG1-2 VMKES-44 Marketing estratégico 4 sDIES-45
sPRGE-4 Principios gerenciales de economia 4 sESTD-17
e . . pCOEM-45 Consultoria empresarial 4 SGEDP-41
SESAN-22 Estadistica aplicada a los negocios 4 sESTD-17
VPSGE-21 Psicologia general 4 VFIEE-10 sSMKNL-46 Marketing no lucrativo 4 VGEMAR-42

Vision

Universidad de mayor
proyeccion social, fortaleciendo la
calidad cientifica de la educacién
con profundo sentido humano.



Descripcion de la carrera

El Licenciado en Mercadeo Estratégico, estd
capacitado para gestionar el area
mercadoldgica, disefiando planes de marketing
integrales, que ayuden a fortalecer la gestion
empresarial, asi como aportar soluciones
precisas para el buen funcionamiento comercial
y las relaciones empresa-cliente, propiciando asi
una relacion responsable a largo plazo con el
consumidor.

Titulo a otorgar: Licenciado (a) en Mercadeo Estratégico

Objetivos de la carrera

Gestionar el drea de mercadeo de manera integral,
disefiando planes de marketing actualizados e
innovadores, que ayuden a fortalecer la gestion
empresarial desde el area mercadolégica, asi como
aportar soluciones precisas para el buen
funcionamiento comercial 'y las relaciones
empresa-cliente, propiciando asi una relacion
responsable a largo plazo con el consumidor.

Campos de desempefio

e Gerente de Mercadeo

e Gerente de Productos

¢ Gerente de Marketing Digital

e Gerente de Marca

e Director Publicitario.

o Jefe de Marketing.

¢ Jefe del Departamento de Compras y Ventas.
e Jefe del drea de Logistica y Distribucion.

e Investigador de Mercados.

e Estratega Desarrollador de Productos.

e Emprendedor y Propietario de Agencia de Mercadeo.

e Responsable del marketing y publicidad en redes
sociales
e Creador de contenido digital

Campus donde se imparte esta carrera
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Licenciatura en

Mercadeo Estratégico

Modalidad Semipresencial

REQUISITOS DE INGRESO

Nuevo Ingreso
. Fotocopia de DUI ampliado al 150%
. Constancia de prueba Avanzo (Si aplica)
- Realizar curso propedéutico obligatorio
+ Partida de nacimiento original (no mas de un afio)
+ Una fotografia de estudio tamafio cédula, a color o blanco y negro
« Original y copia del titulo de bachillerato autenticado por el MINEDUCYT

ARANCELES DE INGRESO

Matricula s (Cada ciclo)

Cuota S (6 cuotas)

Varios S (Cada ciclo)

Parciales S (3 veces en
el ciclo)

Curso | . S Unica vez

Propedéutico

Seguro s (Cada ciclo)

por accidentes

Total $
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