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Descripcion de la carrera

Tras la finalizacion del programa el
estudiante del Técnico en Marketing
Digital y E-Commerce, modalidad No
Presencial estara capacitado para
diseflar y ejecutar estrategias de
marketing y ventas en el entorno digital,
utilizando herramientas tecnolégicas,
desarrollando contenido relevante y
generando impacto en el mercado en
linea. Ademas, podra adaptarse a los
constantes cambios y desafios del
mundo digital, contribuyendo al éxito de
las organizaciones en el entorno digital
actual.

Titulo a otorgar:
Técnico (a) en Marketing Digital y
Ecommerce

Objetivos de la carrera

Aplicar los principios del marketing
digital y las estrategias de E-Commerce
en diferentes entornos y plataformas,
analizara el mercado comprendiendo el
comportamiento del consumidor en

linea, implementara  técnicas de
posicionamiento web, ejecutara
campafias publicitarias digitales,

manejara redes sociales y generara
contenidos relevantes, permitiéndole
ser un experto en el uso de
herramientas y tecnologias digitales en
las organizaciones.

Técnico en Marketing Digital y E-commerce

Modalidad no presencial

Plan 2024
Cédigo Asignatura UV Prerrequisito Dr‘:’ﬂgsﬁg’sdg‘;ﬂ o
VENDI-20  Entorno Digital 4 BACHILLERATO
VFDCE-2 Fundamentos del Comercio Electrénico 4 BACHILLERATO
VLFG1-2 Liderazgo y Funciones Gerenciales 4 BACHILLERATO Cam pos de desem pe ﬁo
VFIEE-10 Filosofia y Etica Empresarial 4 BACHILLERATO
vSOCl-6  Sociologia 4 BACHILLERATO e Asistente en estrategias de marketing

digital.

Cédigo Asignatura UV  Prerrequisito e Coordinador de campafias de

publicidad en linea.

vIAMD-9 Introduccién al Marketing Digital 4 VFDCE-2 . .

e Analista de datos y analitica web
VING1-7 Inglés 4 BACHILLERATO . .

e Gestor de contenidos y redes sociales.
VMERC-38 Mercadotecnia 3 VLFG1-2 o .. .

e Especialista en SEO y posicionamiento
VvPUBL1-21 Publicidad 4 VENDI-20 web
VRCMP-7 Redaccion Creativa Para Medios 3 BACHILLERATO

e Consultor de comercio electrénico.
e Desarrollador de estrategias de
marketing de contenidos.

Publicitarios

Codigo Asignatura uv Prerrequisito o .
g g q e Ejecutivo de ventas en linea.
VANWE-14  Analitica Web 4 VvIAMD-9 * Estratega digital
VECEU-12  E-Commerce y Experiencia de Usuario a T e Investigador de mercados digitales.
VRRPP1-14 Relaciones Publicas 4 VMERC-38 ¢ Emprendedor dlgltal
VINME-12 Investigacion de Mercados 4 VMERC-38
VEDIN-15 Emprendimiento Digital e Innovacién 5 vIAMD-9
Cédigo Asignatura UV Prerrequisito
vSYPW-16 SEOy Posicionamiento Web 4 VvINME-12
VMADC-17 Marketing de Contenidos 4 VRRPP1-14
VEMMA-18 E-Mail Marketing 4 VANWE-14
vPUDI-35 Publicidad Digital 4 VANWE-14
vSDMC-20 Seminario de Marketing 5 VINME-12
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